





Auffallig und effektiv:
Ticket-Werbung

Die Vorteile liegen auf der Hand.

Die Werbeflache auf einem Parkticket mag zwar klein erscheinen, ihr Potenzial ist dafur
extrem groB3. Wéhrend des Aufenthalts in der Parkanlage muss mindestens dreimal zum
Ticket gegriffen werden: bei der Einfahrt, beim Bezahlen am Automaten und bei der Aus-
fahrt. Dadurch erreichen Sie eine hohe Wahrnehmungsrate und Werbewirksamkeit.



Infos fur Ticket-Werbung.

= Mindestauflage fur Ein- und Ausfahrttickets Riickseite Ein- und Ausfahrtticket
100.000 Stiick (in 100.000er-Schritten) - 86,5 -
® 4-Farb-Druck auf der Rickseite

Druckflache
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= Druckvorlagen mussen gestellt werden
= \orlaufzeit: 6 Wochen

Sensorbereiche: durfen nur mit hellen,
blassen oder mit infrarotreflektierenden
Farben bedruckt sein. Bitte beachten Sie,
dass das verwendete IR-Schwarz im Druck
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Preise auf Anfrage.

Keine AE-Provision mdglich. m



Technische Daten fur Ticket-Werbung.

Um optimale Ergebnisse bei der Abwicklung lhrer Auftrage
zu erzielen, beachten Sie bitte Folgendes:

Wir drucken im Flexodruckverfahren. Die maximale
Flachendeckung darf 300 % nicht liberschreiten!

Dateiformate

Apple Macintosh

InDesign bis CS6

Photoshop bis CS6

lllustrator bis CS6

QuarkXPress 3.3 bis 8

MS-Office Anwendungen (nur Texte - kein Layout)
CorelDraw bis X7 (ohne eingebettete Bilddaten -
Bilddaten gesondert mitschicken)

Wenn Sie uns lhre Daten nicht wie von uns angegeben schicken,
mussen wir die Bearbeitung nach Aufwand berechnen! Offene Daten
werden von uns grundsatzlich bevorzugt, da diese eine flexogerechte
Nachbearbeitung gestatten. Sollten Sie uns PDF Dateien schicken, bei
denen von unserer Seite keine Moglichkeit der Optimierung besteht,
kénnen wir nicht fUr ein optimales Druckergebnis garantieren!

Schriften

Wir halten eine Vielzahl der géngigsten Schriften fur Sie bereit, trotz-
dem kann es vorkommen, dass die von lhnen verwendete Schrift nicht
dazu zahlt. Wir bitten Sie, die verwendete Schrift separat beizulegen
oder, wenn mdglich, in Kurven (Pfade) umzuwandeln. Vermeiden Sie
SchriftgréBen von unter 5 Punkt! Schriften im Farbsatz (CMYK) bitte

nur in max. zwei Farben und mindestens 6 Punkt groB (z. B. Cyan und
Magenta) anlegen (Ubereinanderdruck von mehr als zwei Farben ist
wegen Passerproblemen zu vermeiden).

Negative Schriften missen mindestens 7 Punkt groB3 und fett sein.
Der Hintergrund bei negativen Schriften sollte sich auch max. aus zwei
Farben zusammensetzen. Vermeiden Sie negative Serifenschriften!

Schriften bitte nur als Truetype-Fonts oder Postscript-Fonts mitliefern!
Sonderschriften, Sonderzeichen, auslandische Schriften etc. missen
gesondert mitgeliefert werden!

Bilder

Achten Sie bitte auf die Auflosung lhrer Bilder. Um optimale
Druckergebnisse zu erhalten, missen Bilder mind. 300 dpi haben
und nicht kleiner als das Endformat sein. Bilder als .1iff, .eps oder
.psd abspeichern. Bitte die Bilddaten immer mitschicken und nicht
einbetten.

Logos
Logos bitte im Vektorformat und nicht als gepixelte
Bilddatei schicken.

Farben

Echtfarben werden bei uns mit Pantonefarben gedruckt (kein HKS,
RAL etc.). Mdchten Sie Pantonefarben verwenden und haben nicht
die Moglichkeit, dieses auf Inrem Rechner zu realisieren? Dann legen
Sie die Farben in sogenannten reinen Farben (100 % Cyan, 100 %
Magenta, 100 % Yellow, Schwarz) an, damit die Datei ausbelichtbar

bleibt. Z. B. fur Pantone 032 kdnnten Sie 100 % Magenta verwenden.
Geben Sie genau (nach PANTONE-Farbnummer) an, welche Farbe wie
gedruckt werden soll.

Bilddaten bitte nur im CMYK-Modus anliefern, kein RGB-Modus.

Mischen Sie auf dem Bildschirm keine Farben an!
Das, was Sie auf dem Bildschirm sehen, ist nicht das
Flexodruckergebnis!

Verlaufe & Raster

Raster (auch in Bildern etc.) und Verlaufe kdnnen im Flexodruck nicht
von 0 % bis 100 % wiedergegeben werden. Achten Sie somit darauf,
dass Raster und Verlaufe eine Fullung von mind. 3% haben missen
(Verlaufe von mindestens 3 % bis héchstens 90 %).
Schlagschatten sind problematisch im Flexodruck, da die Ver-
laufe gegen 0 % auslaufen, es wird dann zu ungewiinschten
Abrissen in dieser Druckfarbe kommen.

Anschnitt
Bitte legen Sie bei Inrem Layout rundum einen
Beschnitt von 2 mm an.

Sonstiges

Wenn Sie Dateien anlegen, achten Sie auf das Ticketformat und druck-
freie Zonen. Schicken Sie farbige Ausdrucke Ihrer Datei mit und/oder
gedruckte Farbmuster (z.B. Prospekte, Visitenkarte etc.). Bitte senden
Sie uns auch ein PDF zur Standkontrolle. Méchten Sie nur das Logo
anliefern, machen Sie bitte eine Skizze flir die Positionierung.



Digital und preisgunstig:
Display-Werbung.

lhre Werbebotschaft immer auf dem Schirm.

Schalten Sie Ihre Werbung auf unseren Farbdisplays an den Kassenautomaten.
Schon im Vorbeigehen nehmen die Kund:innen die Bildschirme wahr und spétestens
vor dem Bezahlen wird die Werbebotschaft gesehen und aktiv wahrgenommen.



Preise und technische Daten fur Display-Werbung.

= Einblendung fUr jeweils 30 Sekunden im Wechsel
mit max. 15 weiteren Werbungen

= Garantierte Einblendung: 75 x in 24 Stunden

= Fertige JPEG-Datei im Format 640 x 457 Pixel,
Farbtiefe True Color (24 bit) wird von lhnen gestellt.

Display-Werbung an den Kassenautomaten

Preis/Monat
Pro Werbung 30,00 €

Parken Sie Ihre Werbung
an der richiigen S

Preisstand: 05/2023. Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt.. Keine AE-Provision moglich.



Stand 05/2023

Ihre Ansprechpartnerinnen

Marion Brasseler
T 0941 601-2052

Kathrin Ebner
T 0941 601-2049

parkhauswerbung@dasstadtwerk.de

das Stadtwerk Regensburg GmbH
GreflingerstraBe 26

93055 Regensburg
das-stadtwerk-regensburg.de

Bitte beachten Sie, dass folgende
Werbung nicht zulassig ist:

= Unternehmen des OPNV auBer der
das Stadtwerk.Mobilitat verbundene
oder nahestehende Unternehmen

® Bader und Saunen einschlieBlich
Badeorte auBer Einrichtungen von
das Stadtwerk.Bader und Arenen

= \eranstaltungsorte/Arenen
auBer Einrichtungen von
das Stadtwerk.Béder und Arenen

= Fnergieversorger und Wasserwerbung
aller Art auBer Eigenwerbung der
REWAG KG

m Telekommunikationsgesellschaften
auBer R-KOM; evil. nach Absprache
Ausnahmen

= Politische Werbung oder Inhalte
® Religidse Werbung oder Inhalte

= \Werbung mit sexuellem Inhalt
und Hintergrund

= Tabakwaren aller Art

® Spirituosen

das Stadtwerk.

Regensburg



